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Cand se aplica IFRS 8?



Segment o activitate a unei entitati care genereaza venituri si suporta

operational cheltuieli, rezultatele acestei activitati sunt analizate in mod
regulat; pe baza acestor informatii, se iau decizii de gestionare
a resurselor si sunt disponibile informatii financiare separate
despre aceste activitati.




Segment
operational

o activitate a unei entitati care genereaza venituri si suporta
cheltuieli, rezultatele acestei activitati sunt analizate in mod
regulat; pe baza acestor informatii, se iau decizii de gestionare
a resurselor si sunt disponibile informatii financiare separate
despre aceste activitati.

Principalul
factor de decizie
in materie de
exploatare

este un angajat a carui functie este de a lua decizii legate de
segmentul de exploatare cu privire la activitatile comerciale si
la alocarea resurselor si de a efectua evaluarea segmentului
de exploatare.



Conceptul de segment operational

* Un segment operational este definit ca o entitate care genereaza
venituri si suporta cheltuieli si pentru care sunt disponibile informatii
financiare separate.

* Cu toate acestea, trebuie remarcat faptul ca, in unele cazuri,
segmentul operational nu realizeaza venituri, de exemplu, noi
activitati comerciale care vor genera venituri in viitor.



Conceptul de segment operational

* Un segment operational poate fi definit ca o parte a unei entitati.

* Cu toate acestea, in unele cazuri, o parte separata a unei entitati nu
este intotdeauna considerata ca fiind un segment operational.

* De exemplu, o unitate a unei entitati care nu genereaza venituri sau
care primeste rar venituri nu ar fi considerata ca fiind un segment
operational.



Care sunt functiile principalului factor de
decizie operationala?



Care sunt functiile principalului factor de
decizie operationala?

 In cadrul entitatilor, functile de principal factor de decizie
operationala sunt adesea indeplinite de conducatorul entitatii, de
directorul operational sau de un grup de directori executivi, precum si
de alte persoane.

* Tn majoritatea entititilor, segmentele operationale au trei dintre
caracteristicile mentionate mai sus (activitatea care genereaza
venituri; activitatea este revizuita in mod regulat; sunt disponibile
informatii financiare separate), dar o astfel de entitate poate raporta
si prezenta activitatea sa in moduri diferite.



Care sunt functiile managerului de segment
operational?



Care sunt functiile managerului de segment
operational?

* Managerul segmentului operational pregateste planuri sau previziuni
ale segmentului, rezultatele sale financiare si le discuta cu principalul
factor de decizie operational. Trebuie remarcat faptul ca principalul
factor de decizie operationala poate fi, de asemenea, conducatorul
segmentului operational, iar conducatorul segmentului operational
poate fi managerul mai multor segmente.

*Tn unele entitati, managerii sunt responsabili de diferite produse sau
servicii; in altele, managerii sunt responsabili de zone geografice.



Exemple de segmente operationale

Tipul unui segment
operational

Exemple

Zone geografice

Entitatea Z si-a identificat segmentele operationale pe baza naturii si
localizarii clientilor sai - Europa, Asia si America.




Exemple de segmente operationale

Tipul unui segment|Exemple

operational

Zone geografice Entitatea Z si-a identificat segmentele operationale pe baza naturii si
localizarii clientilor sai - Europa, Asia si America.

Divizii de afaceri Entitatea X are trei divizii; prima divizie vinde echipamente persoanelor

fizice, a doua divizie persoanelor juridice, iar a treia divizie institutiilor
publice. Entitatea X a determinat segmentele operationale in functie de
aceste divizii.




Exemple de segmente operationale

Tipul unui segment|Exemple

operational

Zone geografice Entitatea Z si-a identificat segmentele operationale pe baza naturii si
localizarii clientilor sai - Europa, Asia si America.

Divizii de afaceri Entitatea X are trei divizii; prima divizie vinde echipamente persoanelor
fizice, a doua divizie persoanelor juridice, iar a treia divizie institutiilor
publice. Entitatea X a determinat segmentele operationale in functie de
aceste divizii.

Servicii Entitatea Y ofera servicii de inchiriere de servere, consultanta online si
servicii de reparare a echipamentelor IT. Aceste trei servicii sunt
identificate ca segmente operationale.




Exemple de segmente operationale

Tipul  unui
operational

segment

Exemple

Zone geografice

Entitatea Z si-a identificat segmentele operationale pe baza naturii si
localizarii clientilor sai - Europa, Asia si America.

Divizii de afaceri

Entitatea X are trei divizii; prima divizie vinde echipamente persoanelor
fizice, a doua divizie persoanelor juridice, iar a treia divizie institutiilor
publice. Entitatea X a determinat segmentele operationale in functie de
aceste divizii.

Servicii Entitatea Y ofera servicii de inchiriere de servere, consultanta online si
servicii de reparare a echipamentelor IT. Aceste trei servicii sunt
identificate ca segmente operationale.

Produse Entitatea D produce produse lactate proaspete (lapte, smantana si

iaurt), branza si alte produse lactate. Aceste trei grupe de produse sunt
considerate ca fiind segmente operationale ale entitatii.




Evaluarea segmentelor operationale

* O entitate trebuie sa prezinte utilizatorilor situatiilor financiare

informatii despre segmentele operationale, cu conditia ca
respectivele segmente operationale sa indeplineasca criteriile
stabilite in IFRS 8.

* Trebuie furnizate informatii despre segmentul operational
utilizatorilor situatiilor financiare - veniturile, profitul (pierderea) si
activele segmentului operational sunt evaluate in functie de pragurile
stabilite.



Praguri cantitative ale segmentelor
operationale

Veniturile unui segment operational > 10% din toate veniturile segmentelor operationale




Praguri cantitative ale segmentelor

operationale

Testul veniturilor

Veniturile unui segment operational > 10% din toate veniturile segmentelor operationale

Testul profitului sau pierderii

Profitul unui segment operational 2 10% din profitul
tuturor segmentelor operationale profitabile

Pierderea unui segment operational > 10% din pierderea
tuturor segmentelor operationale neprofitabile




Praguri cantitative ale segmentelor

operationale

Testul veniturilor

Veniturile unui segment operational > 10% din toate veniturile segmentelor operationale

Testul profitului sau pierderii

Profitul unui segment operational = 10% din profitul
tuturor segmentelor operationale profitabile

Pierderea unui segment operational > 10% din pierderea
tuturor segmentelor operationale neprofitabile

Testul activelor

Activele unui segment operational > 10% din activele combinate ale tuturor
segmentelor operationale




Etapele de selectie a segmentelor raportabile

1. Evaluarea

3. Evaluarea 4. Evaluarea
2. Selectarea conformitatii segmentelor
segmentelor :
) n segmentelor segmentelor operationale
operationale in : :
) : operationale raportabile cu cel
functie de praguri )
o raportabile
cantitative

suplimentare
putin 75% din

necesare pentru a
totalul veniturilor adauga




Exemplu de test de 75% pentru selectarea
segmentului raportabil




Exemplu de test de 75% pentru selectarea
segmentului raportabil

Venituri din segmentele
selectate:

e A-10.000 u.m.;

e C-15.000 u.m..

Venituri din alte segmente:

e B-4200u.m.;
e D-4.000u.m.;
e E-4.400u.m.;
e F-4200u.m.;
e G-3.200 u.m.

Selectarea segmentelor raportabile

Teste de 75% din venituri

Venitul total al tuturor
segmentelor este de 45.000
u.m..

75% din venit este de
33.750 u.m. (45.000 u.m. x
75%).

Veniturile din segmentele
selectate reprezinta ~56%
(25.000 u.m. / 45.000 u.m.)
din veniturile totale.

Trebuie alocate segmente
suplimentare pentru a
indeplini testul de 75%.



Exemplu de test de 75% pentru selectarea
segmentului raportabil

Venituri din segmentele
selectate:

e A-10.000 u.m.;

e C-15.000 u.m..

Venituri din alte segmente:

e B-4200u.m.;
e D-4.000u.m.;
eE-4.400u.m.;
e F-4200u.m.;
e G-3.200 u.m.

Selectarea segmentelor raportabile

Teste de 75% din venituri

Venitul total al tuturor
segmentelor este de
45.000 u.m..

75% din venit este de
33.750 u.m. (45.000 u.m.
X 75%).

Veniturile din segmentele
selectate reprezinta ~56%
(25.000 u.m. / 45.000

u.m.) din veniturile totale.

Trebuie alocate
segmente suplimentare
pentru a indeplini testul
de 75%.

Atribuirea de segmente

suplimentare

Conducerea a stabilit ca:

segmentul E este
semnificativ, iar pragul sau
de venituri este apropiat de
10% (adica ~ 9,8%).

natura segmentelor D si G
este similara si segmentele
trebuie sa fie unite Tntr-un
singur segment. 1n acest caz,
veniturile noului segment DG
reprezinta 16% din veniturile
totale.

Ca urmare, segmentele
raportabile sunt A, C, E, DG,
iar veniturile lor sunt de
36.600 u.m. (~81,3%).



Proceduri de intocmire a raportarii pe
segmente

* Inainte de a pregiti informatiile din situatiile financiare privind
segmentele raportabile, informatiile trebuie calculate pe baza datelor
financiare.

» Aceste informatii constau in diferite elemente contabile (venituri,
cheltuieli, datorii, active etc.) referitoare la segmentul raportabil.



Exemple de identificare a activelor si

datoriilor pe segmente
Elemente Segmente
A B C
20x1, u.m. 20x0, u.m. 20x1, u.m. 20x0, u.m. 20x1, u.m. 20x0, u.m.
Cladiri 180.000 150.000 450.000 430.000 340.000 300.000
Echipament 25.000 30.000 90.000 100.000 70.000 60.000
Stocuri 2.000 1.000 22.000 22.000 12.000 15.000
Creante 12.000 14.000 33.000 42.000 10.000 8.000
Datorii pe 80.000 65.000 250.000 160.000 130.000 133.000
termen lung
Datorii pe| 260.000 240.000 240.000 247.000 199.000 191.000
termen scurt




Care sunt cerintele de prezentare de
informatii?



Care sunt cerintele de prezentare?




Cerinte privind prezentarea de informatii

r Raportare despre produse |

Raportare despre servicii

Raportare despre zone geografice

Raportare despre clientul principal



Informatii despre produse sau servicii

Entitatea trebuie sa raporteze infromatii cu privire la veniturile sale
pentru fiecare produs/serviciu (sau un grup de produse/servicii
similare) de la clientii externi.

In cazul in care costurile de elaborare a acestor informatii sunt foarte
ridicate, se aplica scutiri.




Informatii despre zonele geografice

Entitatea trebuie sa raporteze veniturile obtinute de la clientii sai externi:
Atribuite tarii entitatii.
Atribuite unor tari strdine. In cazul in care o tard strdinad individual3 este
semnificativa, aceste venituri trebuie prezentate separat.




Informatii despre zonele geografice

Entitatea trebuie sa raporteze activele imobilizate (fara instrumente
financiare, active privind impozitul amanat, beneficii postangajare,
drepturi si asigurari):

Situate in tara entitatii.

Situate Tn tari strdine. Tn cazul in care o tard strdind individuald este

semnificativa, aceste active trebuie prezentate separat.

In cazul in care costurile de elaborare a acestor informatii sunt foarte
ridicate, se aplica scutiri.




Informatii despre clientul principal

Entitatea trebuie sa raporteze informatii privind dependenta de
principalii clienti. Tn cazul in care veniturile provenite de la un client
extern reprezinta 10% sau mai mult, acest fapt trebuie prezentat:

Se furnizeaza valoarea totala a veniturilor provenite de la un astfel de
client.

|dentificarea unui segment sau a unor segmente care prezinta
veniturile acestui client.




Exemplu practic

* Entitatea Z furnizeaza petrol.

* Managerul entitatii analizeaza acum segmentele operationale prin
intermediul activitatilor geografice.

Segmente Europa de | Europa de | Europa de Asia America | America Total
Est Nord Vest de Est de Nord
Venituri, u.m. 50.000 55.000 120.000 45.000 50.000 280.000 | 600.000
Profit (pierdere),| -1.000 5.000 40.000 -14.000 -1.500 90.000 118.500
u.m.
Active, u.m. 5.000 10.000 80.000 5.000 8.000 150.000 | 258.000




Exemplu practic

Se stie ca segmentele raportabile trebuie sa indeplineasca urmatoarele

criterii:

* Veniturile reprezinta 10% sau mai mult din veniturile tuturor
segmentelor operationale;



Exemplu practic

Se stie ca segmentele raportabile trebuie sa indeplineasca urmatoarele

criterii:

* Veniturile reprezinta 10% sau mai mult din veniturile tuturor
segmentelor operationale;

* Profitul sau pierderea este de 10% sau mai mult:
 decat profitul total al tuturor activitatilor profitabile;
* decat pierderea totala a tuturor activitatilor neprofitabile;



Exemplu practic

Se stie ca segmentele raportabile trebuie sa indeplineasca urmatoarele

criterii:

* Veniturile reprezinta 10% sau mai mult din veniturile tuturor
segmentelor operationale;

* Profitul sau pierderea este de 10% sau mai mult:
 decat profitul total al tuturor activitatilor profitabile;
* decat pierderea totala a tuturor activitatilor neprofitabile;

* Activele reprezinta 10% sau mai mult din activele totale ale
segmentului.



Exemplu practic

Testul veniturilor Testul de profit (pierdere) Testele activelor
Segmente Suma, % Activitati profitabile neﬁi:::ii:::)iile Suma, o
g.m- Suma, u.m. % Suma, u.m. % u-m-

Europa de Est 50.000 8,33 -1.000 6,06 5.000 1,94
Europa de Nord 55.000 9,17 5.000 3,70 10.000 3,88
Europa de Vest W 40.000 29,63 80.000 31,00

Asia 45.000 7,50 -14.000 84,85 5.000 1,94
America de Est 50.000 8,33 -1.500 9,09 8.000 3,10
America de Nord | 280.000 | 46,67 90.000 66,67 150.000 | 58,14

Total 600.000 | 100,00 135.000 100,00 -16.500 100,00 | 258.000 | 100,00




Exemplu practic

Testul veniturilor

Testul de profit (pierdere)

Testele activelor

Segmente Suma, % Activitati profitabile neﬁi:::iitt::)iile Suma, o
g.m- Suma, u.m. % Suma, u.m. % u-m-

Europa de Est 50.000 8,33 -1.000 6,06 5.000 1,94
Europa de Nord 55.000 9,17 5.000 3,70 10.000 3,88
Europa de Vest 120.000 | 20,00 40.000 29,63 80.000 31,00

Asia 45.000 7,50 -14.000 84,85 5.000 1,94
America de Est 50.000 8,33 -1.500 9,09 8.000 3,10
America de Nord | 280.000 | 46,67 90.000 66,67 150.000 | 58,14

Total 600.000 | 100,00 135.000 100,00 -16.500 100,00 | 258.000 | 100,00




Exemplu practic

Testul veniturilor

Testul de profit (pierdere)

Testele activelor

Segmente Suma, % Activitati profitabile neﬁi:::iitt::)iile Suma, o
g.m- Suma, u.m. % Suma, u.m. % u-m-

Europa de Est 50.000 8,33 -1.000 6,06 5.000 1,94
Europa de Nord 55.000 9,17 5.000 3,70 10.000 3,88
Europa de Vest 120.000 | 20,00 40.000 29,63 80.000 31,00

Asia 45.000 7,50 -14.000 84,85 5.000 1,94
America de Est 50.000 8,33 -1.500 9,09 8.000 3,10
America de Nord | 280.000 | 46,67 90.000 66,67 150.000 | 58,14

Total 600.000 | 100,00 135.000 100,00 -16.500 100,00 | 258.000 | 100,00




Exemplu practic

120.000 u.m. (Europa de Vest) + 45.000 u.m. (Asia) + 280.000 u.m.
(America de Nord) = 445.000 u.m.

445.000 u.m. (venituri din segmentele selectate) / 600.000 u.m.
(venituri totale) x 100 = 74,17%.




Exemplu practic

> Alternativa 1

Testul veniturilor

Testul de profit (pierdere)

Testele activelor

Segmente Suma, % Activitati profitabile Activitati neprofitabile Suma, %
u.m. Suma, u.m. % Suma, u.m. % u.m.
Europa 225.000 | 37,50 44.000 33,21 95.000 36,82
Asia 45.000 7,50 -14.000 100,00 5.000 1,94
America 330.000 | 55,00 88.500 66,79 158.000 | 61,24
Total 600.000 | 100,00 132.500 100,00 -14.000 100,00 258.000 | 100,00




Exemplu practic

> Alternativa 2

120.000 u.m. (Europa de Vest) + 45.000 u.m. (Asia) + 280.000 u.m.
(America de Nord) + 55.000 u.m. (Europa de Nord) = 500.000 u.m.

500.000 u.m. (venituri din segmentele selectate) / 600.000 u.m.
(venituri totale) x 100 = 83,33%.




Exemplu practic

e In cazul In care criteriul de 75% din venituri nu este indeplinit,
conducerea trebuie sa decida pe baza caror criterii suplimentare va
selecta segmentele suplimentare.

*In cele din urma, dupa selectarea segmentelor raportabile, toate
informatiile financiare legate de segmente trebuie sa fie furnizate
utilizatorului situatiilor financiare.
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